MICHAL KRUTIS

Jak s pomoci Al

tvorit marketingovou
strategii

Jak to reSi marketingovy stratég

— online marketingovy stratég — www.krutis.com — @krutis — linkedin.com/in/krutis
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DneSni cile: Jak s pouziti Al:

1. pochopit cilovou skupinu
2. vytvorit vstupni stranku

3. vytvofit obsah pro marketingové kanaly
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The Value Proposition Canvas
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Zeptej se uzivatele na nasledujici informace:

1. Odvétvi firmy, ve kterém podnika.

2. Produkt nebo sluzbu, kterou chteji prodat.

3. Popis ciloveé skupiny (demografie, chovani,
potreby).



Po obdrzeni odpoveéedi:

e \/ytvor ndvrhy pro vyplneni Value Proposition Canvas
(VPC) specificky pro jejich produkt a cilovou skupinu.

e Zanalyzuj poskytnuté informace a identifikuj kliCové
prdce, bolesti a zisky pro profil zakaznika.

e Na zdklade profilu zakaznika navrhni produkty a
sluZby, zmirfiovacCe bolesti a tvirce zisku pro
hodnotovou nabidku.
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How can | help you today?

Zeptej se uzivatele na nasledujici informace:

Odvétvi firmy, ve kterém podnika.

Produkt nebo sluzbu, kterou chtéji prodat.

Popis ciloveé skupiny (demografie, chovani, potreby).

Po obdrzeni odpovédi:

Vytvor navrhy pro vyplnéni Value Proposition Canvas (VPC) specificky pro jejich produkt a
cilovou skupinu.

Zanalyzuj poskytnuté informace a identifikuj klicové prace, bolesti a zisky pro profil zakaznika.
Na zakladé profilu zékaznika navrhni produkty a sluzby, zmirfiovaée bolesti a tvarce zisku pro
hodnotovou nabidku.



“Kdo jsme: Firma se jmenuje Datinn.
Provozuje mobilni aplikaci pro online
seznamovani.

Co délame: Cilem aplikace je pomoci muzZum
sezndmit se s zenami. Nejde o seznamovadni s
cilem jednordzového poteseni, ale jde o
dlouhodoby vztah.



Vyhody: Zeny jsou motivovdny i odménami,
aby s muzi mluvily. To pomUze odstranit
problém, ktery muzi maji, kdyz se seznamuji
na jinych seznamkach = nedostavaji
odpovéedi nebo jsou to odpovedi od fake
profilu.



“Cilova skupina: muz, 30-45 let, stredni trida,
velké mesto, ma zkuSenost z jinych
seznamovacich aplikaci, chce partnerku, je
osamoceny.”
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“Kdo jsme: Firma se jmenuje Datinn. Provozuje mobilni aplikaci pro online seznamovani.

Co délame: Cilem aplikace je pomoci muzim seznamit se s Zenami. Nejde o seznamovani s
cilem jednorézového potéieni, ale jde o dlouhodoby vztah. VWhody: Zeny jsou motivovany i
odménami, aby s muzi mluvily. To pomuUzZe odstranit problém, ktery muzi maji, kdyz se
seznamuji na jinych seznamkach = nedostavaji odpovédi nebo jsou to odpovédi od fake
profil(. “Cilova skupina: muz, 30-45 let, stfedni tfida, velké mésto, ma zkudenost z jinych

seznamovacich aplikaci, chce partnerku, je osamoceny.”

ChatGPT can make mistakes. Consider checkina important information.
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Kli¢ové prace (Jobs to be done)

Y 4
° * Najit dlouhodobého partnera pro vazny vztah.
S u * Komunikovat s redlnymi Zenami, ne s fake profily.
[ ]
* Prekonat osamélost a najit spfiznénou dusi.

* Zlepsit socidlni a emoéni aspekty svého Zivota.

Bolesti (Pains)

* Nedostatek odpovédi od Zen na jinych seznamovacich aplikacich.
* Casa energie ztracené komunikaci s fake profily.
* Frustrace z opakovanych netspéch( pfi hledani partnera.

* Pocit osamélosti a izolace.

Zisky (Gains)
* Zvy3eni $anci na nalezeni dlouhodobého partnera.
* Kvalitni komunikace s realnymi lidmi.
* Pocit spokojenosti a $tésti z budovani smysluplnych vztahl.

* Snizeni pocitu osamélosti.

Hodnotova nabidka

Produkty a sluzby

* Mobilni aplikace pro online seznamovani se zamérenim na dlouhodobé vztahy.
* Verifikaéni procesy pro eliminaci fake profild.

* Systém odmén pro Zeny, ktery motivuje k odpovidéni a udrzuje aktivni komunikaci.

Zmirfiovaée bolesti (Pain Relievers)
* Zajisténi, ze viechny profily jsou redlné a ovérené, coz snizuje ztratu asu a frustraci.
* Poskytovani tipl a rad pro efektivni online seznamovani, které zvy3i $ance na Uspéch.

* Vytvareni bezpeéného a pratelského prostiedi pro uZivatele.

Tvlrci ziskd (Gain Creators)

* Unikatni vlastnosti aplikace, které usnadnuji nalezeni dlouhodobého partnera (napt. pokrodilé
vyhledavani podle kompatibility).

* Systém odmén pro Zeny, ktery podporuje a._..vni a smysluplnou komunikaci.

Mmooy s v -
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The Value Proposition Canvas
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Obsahovy framework PASTOR

6 navazujicich fazi:

l.

2.

Problem

Identifikace problému, se kterym se zakaznik potyka
Amplify

Zesileni problému, aby si zakaznik uvédomil dulezitost feSeni
Solution

Predstaveni feSeni, které nabizime
Testimonials

Pouziti referenci a doporuceni od spokojenych zakazniku
Offer

VyfeSeni namitek, které zakaznik muzZe mit vUCi naSemu feSeni
Response

Ziskani zavazku od zdkaznika a uzavfeni prodeje



Jsi mUj copywriter. Potfebuji od tebe napsat
konkrétni text nové stranky. Nejdrive se me zeptds
na vstupni informace. AZ je dostanes, tak text
napises.

Nize je tvuj ukol:

Zeptdm se té na vstupni data, které budou ve
strukture frameworku VPC - Value proposition
canvas.

Zeptam se te, co je cilem nové vstupni stranky.



Ndsleduje druhy ukol: AZ ziskdS odpovedi, vytvoris v dalSim
kroku text. Na zdkladé vstupnich dat navrhnu texty nové
vstupni stranky, ktera odpovida zadani z VPC frameworku a
stanovenému cili.

Text stranky bude strukturovan podle modelu PASTOR, kde
kazdd Cdst obsahuje hlavni nadpis, podnadpis a 3-7 vét
obsahu.

Pastor model je navazujici obsah stranky: Problém zakaznika,
Amplify - Zesileni problému. Solution - reSeni, které nabizime,
Testimonials spokojenych zdkaznikt, Objection handling -
VyreSeni ndmitek potencidlni zakaznikU, Response - Ziskani
zavazku od zakaznika.



B

Mas seznamovani piné zuby?

Znas to - dalSi vecer, dalSi prochazeni seznamovacich
aplikaci a zase nic. Jsi unaveny z posilani zprav do prazdna,
kdy na druhé strané nikdo neodpovida. Vime, jak frustrujici
to mlZe byt. Profily, které vypadaiji skvéle, ale Zddna odezva.
Zacinas citit, Ze tvdj Cas a Usili jsou promarnéné. Predstav si,
ze bys mohl mit jistotu, Ze tvoje zpravy nejsou ignorovany, ze
mas Sanci najit nékoho, kdo hleda to samé co ty. Tento
pribéh je pro mnoho muzl kaZzdodenni realitou, ale co kdyz
by to mohlo byt jinak?

Text tlacitka: Chci se skute¢né seznamit!

CitiS se neviditelny?

Unavuje t& marné Cekani na odpovéd? Unavuje té, Ze tvoje vysnéné Zeny té prehlizeji?
Uvédomujes si, Ze ¢im déle zGstavas na téchto platformach, tim vétsi je tvoje zklamani?
Kazdy swipe, kazda nezodpovézena zprava zvysuje tvlj pocit osamélosti. Je to jako béhat v
kruhu - stale stejné profily, stale stejna ignorace. MoZna zacinas pochybovat o sobé, o tom,
jestli vibec mas $anci najit pravou partnerku. Citis se jako bys byl na bludném kruhu
nekonecného hledani a zklamani. PFedstav si, Ze bys mél jistotu, Ze tvé zpravy budou brany
vazné, ze nejsi jen dalsi tvar v davu. Tento pocit neustalého zklamani a nejistoty maze mit
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Platforma DATINN té pripoji jen k prémiovym Zenam, které jsou autentické, realné a touzi
po smysluplném spojeni. Nebudes travit veCery sam, ziskas status a sebevédomi. Zapomen
na zoufalstvi a frustraci. S némi najdes Zenu snu, ktera ti bude pravidelné odpovidat a
spole¢né muZete budovat dlouhodoby vztah.

Podivej se na par ukazek Zen, které muzes v Datinn potkat.

Graficky prvek videi, kde se v ruznych prostredich prezentuji prémiové Zeny.




GPIII‘\GK.C HiQwiol }II ly LGoILTN T JCI 1 Pl SHnuvvo il Tanitc LTl Iy, AL T o Ui ILCJI SCLiiqaliiiie.
Problém: "Uz jsem vyzkousel mnoho platforem, vSechny jsou stejné."
1. Odpovéd: "Datinn je unikatni diky svému pristupu a exkluzivité."
Problém: "Nevim, co napsat Zené, abych ji zaujal."
1. Odpovéd: "Nabizime konverzacni tipy a moznost posilat darky pro zaujeti pozornosti."
Problém: "Myslim, Ze nemam 3anci u krasnych Zen."
1. Odpovéd: "Nase platforma ti umozni najit Zeny, které oceni tvou osobnost a hodnoty."
Problém: "Co kdyZ na mé Zadna Zena nereaguje?"
1. Odpovéd: "Zajistujeme, Ze vétsina tvych zprav bude zodpovézena."
Problém: "Bojim se podvoda."
1. Odpoveéd: "Nasi garanci je dukladné ovéreni profilt a transparentni komunikace. Datinn
vznikl pravé kvali podvodnym seznamkam a podvodnym profildm. PfinaSime zménu."

Necekej na zazrak, stan se jeho soucasti

UzZ Zadné veclery pIné zklamani a prochazeni profild, které nikam nevedou. Je na ase zacit
novou kapitolu tvého Zivota. Pfipoj se k nam na Datinn a zazij, jaké to je mit jistotu a
pozornost od Zen, které odpovidaji tvym predstavam. Predstav si, Ze skoro kazda zprava,
kterou posle$, dostane smysluplnou a upfimnou odpovéd. Pfedstav si pocit, kdyZ najdes
nékoho, kdo ti opravdu rozumi a sdili tvé hodnoty. Na Datinn to neni jen sen, ale realita.
Pfipoj se nyni a zacni psat svj pfibéh tspéchu s nami. Najdi si prémiovou Zenu, ktera té
bude cenit a s kterou mazes sdilet svij Zivot.

Text tlacitka: Zacni svdj pribéh nyni

B B Y.tk
Don t wait fo a miraacl, be a part of It




Vysledna stranka
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Potrebuji od tebe napsat ndvrh
konkrétnich marketingovych kandlu, diky
kterym privedu na web vice potencidlnich
zakazniku.

Precti si stranku www.muj-web.cz a podle
obsahu navrhni konkrétni marketingoveé
kanaly.



http://www.muj-web.cz
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Navrzené marketingové kanaly

1. Online marketing:

PPC reklama: Cilené reklamy na Google Ads a

Facebooku.

Bannerova reklama: Umisténi bannerl na
webech s relevantni tématikou (napf.
seznamky, lifestylové weby).

Socialni sité: Aktivni sprava profill na
Facebooku a Instagramu.

Content marketing: Vytvareni a sdileni
blogovych pfisp@vkl a ¢lankl o tématech
relevantnich pro cilovou skupinu (napf. tipy
na seznamovani, budovani vztahu).

Influencer marketing: Spoluprace s
influencery na socidlnich sitich, ktefi oslovi
cilovou skupinu a propaguiji aplikaci.

2. Offline marketing:

Event marketing: UCast na seznamovacich a
spoleCenskych akcich, propagace aplikace a
rozdavani propagaCnich materiald.

PR: Tiskova zprdva o spuSténi aplikace a
oslovovani relevantnich médii.

DalSi marketingové aktivity:

SEO: Optimalizace webu a aplikace pro
vyhledavace.

E-mail marketing: Vytvoreni e-mailingové

kampané pro osloveni potencialnich zakazniku.

Virtualni rande: Poradani online seznamovacich

akci pro uzivatele aplikace.
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2: Zaklad 320

» On-page optimalizace _ Qee o@

» Technické reSeni webu eo QQO 0@0

“
“
“
»

» Obsah

WPPC: 40.73

» Indexovatelnost webu Q Q

» Spoluprace

» Zpétné odkazy °° Qeo
» Vyhodnocovéani 00 °°

SEO PPC
» Rizeni o o

2514% 40.73%

+2026% +36.86%
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Precti si stranku www.muj-web.cz
a pro nize uvedené marketingové
kanadly vytvor tabulku hlavnich
marketingovych KPI, které mam
sledovat.
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ES Tabulka hlavnich marketingovych KPI pro online marketing
*

Marketingovy
kanal

PPC reklama
(Google Ads,
Facebook)

Bannerova reklama

Socialni sité

Content marketing

Influencer
marketing

Hlavni KPI

Mira proklika
(CTR)

Mira proklika
(CTR)

Dosah (Reach)

Pocet zobrazeni
stranek
(Pageviews)

Dosah (Reach)

Doplnkové KPI

Mira konverze (CVR), Naklady na konverzi
(CPA), Zobrazeni reklamy, Imprese

Pocet zobrazeni, Imprese

Zasah (Engagement), Pocet fanousku
(Followers), Mira rustu fanousku, Pocet
sdileni, Pocet komentaru

Mira proklikii (CTR), Pocet staZeni
(Downloads), Pocet prihlaseni k odbéru
(Subscribers), Pocet komentari

Mira engagementu (Engagement rate),
Pocet zobrazeni videa (Video views),
Pocet kliknuti na odkaz (Link clicks), Pocet
komentaru

ChatGPT

Marketingovy Kanal

PPC Reklama
(Google Ads a
Facebook)

Bannerova Reklama

Socialni Sité
(Facebook,
Instagram)

Content Marketing

Influencer

Marketing

X

Hlavni Marketingové KPI

- CPC (Cost Per Click - Cena za kliknuti) <br= - CTR (Click Through
Proklikovost) <br= - Konverzni pomér (podil uZivateld, ktefi provec
<br> - CPA (Cost Per Acquisition - Cena za ziskani zakaznika) <br:
on Investment - Navratnost investice)

- CPM (Cost Per Mille - Cena za tisic zobrazeni) <br= - CTR (Click T

Proklikovost) <br=> - Celkovy pocet zobrazeni <br=> - Konverzni por

- Pocet sledujicich / fanouskl <br> - AngaZovanost (likes, shares,
- CTR (Click Through Rate - Proklikovost) z propagovanych prispé
konverzi z organickych a placenych prispévku

- Pocet unikatnich navatév <br> - Doba stravena na strance / blog
sdileni élankd <br= - SEO pozice pro klicova slova <br= - Konverzr

¢lanku k akci (napf. registrace)

- Reach (dosah) influencertvych prispévkl <br= - AngaZovanost (
comments) na sponzorovanych pfispévcich <br= - Poet novych s
registraci z influencerovych akci <br=> - ROl (Return on Investment

investice) z influencerovych kampani
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Produkt Propagace Propagace a Obsah, prace se Pobocky, Cenotvorba Lide,
a obchod obchod kanaly zakaznikem, komunitou eshop dodavatelé
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Mas seznamovani piné zuby?

Znas to - dalsi vecer, dalsi prochazeni seznamovacich aplikaci a zase nic. Jsi unaveny
z posilani zprav do prazdna, kdy na druhé strané nikdo neodpovida. Vime, jak
frustrujici to mze byt. Profily, které vypadaji skvéle, ale zadna odezva. Za¢inas citit,
Ze tvj Cas a usili jsou promarnéné. Predstav si, ze bys mohl mit jistotu. ze tvoje
Zpravy nejsou ignorovany, Zze mas sanci najit nékoho, kdo hleda to samé co ty. Tento

pribéh je pro mnoho muzi kazdodenni realitou. ale co kdyz by to mohlo byt jinak?

Chci Se Skutec¢né Seznamit!

T ] . -
Citis se neviditelny?
Unavuje t& marné &ekani na odpovéd? Cim déle zGstavas na béznych seznamkach, tim vétsi je tvoje zklamani.
Uveédomujes si. ze ¢im déle zlstavas na téchto platformach, tim vétsi je tvoje zklamani? Kazdy swipe. kazda nezodpovézena zprava zvysuje tvlj pocit osamélosti. Je to jako béhat v
kruhu - stale stejné profily. stale stejna ignorace. Mozna zacina$ pochybovat o sobé, o tom, jestli vibec mas Sanci najit pravou partnerku. Citi$ se jako bys byl na bludném kruhu

nekonec¢ného hledani a zklamani. Predstav si, Ze bys mél jistotu. Ze tvé zpravy budou brany vazné, ze nejsi jen dalsi tvar v davu. Tento pocit neustalého zklamani a nejistoty maze

mit konec.
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